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企业标志及其内涵释义

标志主要采用中英结合的形式。形状部分是由飞机的滑行跑道

（右侧）与飞翔中的翅膀（左侧）连接，使用柔和、飘逸、圆

滑的曲线表达出高空滑翔的飞翔体验。

其中下面的英文部分连接着图案部分，英文字体选择了比较硬

朗的风格，但是进行了加斜，圆角等设计，加强了飞机坚固但

是突破重力的形象。同时传达出华翔公司的企业精神。

11



标准方格制图

9A

2A

17A

标准方格制图将标志的边缘尺寸及形态比例等细部缜密化，标志图形的整

体比例关系数字化，使标识在应用中精确细致使用。

112      



标识使用规格图

为了确保标志在不同应用范围中的准确性和一贯性。

有了标准制图，在制作和施工时，尽管对象、材料、时间、空间、人手不一，

也能准确无误地制作出标准字，达到统一性、标准化的识别目的。
1

313

9A

2A

17A

6.5A

6.5A

1.5A

0.4A



标识线稿图

标志线稿，就是企业标志的线稿图例规范。

为适应媒体发布的需要，保证标识在对外形象中体现一致性。

使用时请严格按照规范进行应用。
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标识阴阳图

标志墨稿，就是企业标志的黑白稿图例规范。

标志墨稿，是为了适应媒体发布的需求，以保证企业标志在对外形象中，传达规范、

严谨、统一的视觉形象。
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标志预留空间、最小比例限制

标志的大小使用遵循一定的规律，才能更好地展现企业形象，使企业从视觉上达到一致性。

以下是关于标志在各个尺寸区间的一般使用原则，特殊情况可以根据实际情况合理使用。

需要强调的是，不要在小于规定值的尺寸下使用标志。

1A

限
制
区
域

19A

15mm

13A

为了logo的清晰，在应用中建议最小大
小为15mm
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企业标识反白图

标志反白稿，就是企业标志的反白稿图例规范。

标志的反白稿，为适应媒体发布的需要，标志除正形图例外，亦制定反白图例，保

证标识在对外形象中体现一致性。使用时请严格按照规范进行应用。
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企业标识标准色

标志的特定色彩效果展示,即企业logo在不同颜色背景中的色彩效果展示。

选择出最适合标志的背景颜色，加以应用到实际中。只要使用规范，在不同场合中可以出现

不同的背景颜色。

R=155 G=45 B=28
C=45 M=91 Y=84 K=11

R=204 G=204 B=204

C=23 M=18 Y=17 K=0

R=155 G=151 B=144
C=46 M=38 Y=35 K=0

R=191 G=159 B=84 
C=48 M=37 Y=67 K=0

8



企业中英文标准方格制图

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

0.3x0.3x 0.2x0.2x0.2x

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

0.3x0.3x 0.2x0.2x0.2x

15x

在组合规范中，下属企业名称的字体规定使用微软雅黑。

请严格遵守“标志”、“中文名称”、“英文名称”、“下属单位名称”相互位置比

例关系，不得随意更改。
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企业中英文标准方格制图

珠
海
华
翔
通
用
航
空
有
限
公
司

zhuhai C
hina Sky G

eneral Aviation Lim
ited

珠
海
华
翔
通
用
航
空
有
限
公
司

zhuhai C
hina Sky G

eneral Aviation Lim
ited

0.5x

在组合规范中，下属企业名称的字体规定使用微软雅黑，

英文规定使用Arial标题。请严格遵守“标志”“中文名

称”、“英文名称”相互位置比例关系，不得随意更改。
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企业指定印刷中英字体

11

企业中文印刷字体

企业的中文印刷专业字体规范适用于企业的各

类文字表述系统，涉及到非常广泛的应用领域

，同时也适用于部门名称、设施名称、对外宣

传正式文书等场合。使用时请优先选择以下字

体。

企业英文印刷字体

企业的英文印刷专业字体规范适用于企业的各

类文字表述系统，涉及到非常广泛的应用领域

，同时也适用于部门名称、设施名称、对外宣

传正式文书等场合。使用时请优先选择以下字

体。

指定中文印刷字体
方正黑体 网页

指定中文印刷字体
微软雅黑   正文

指定中文印刷字体
方正特雅宋_GBK  标题

AaBbCcDd \ ; & ^
Arial 标题



辅助图形

辅助图形有时也称为辅助图案或装饰花边。           

是VI系统中不可缺少的一部分它可以增加标志等VI设计中其他要素在实际应用中的应用面，

尤其在传播媒介中可以丰富整体内容、强化企业形象。
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辅助图形与标识组合样式结合

采用星系结构，增加企业科技感，同时辅助图形可塑性较高可根据不同的版面进行

再创作。
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辅助图形与标识组合样式结合

辅助图形与标志组合样式组合，能解决标识单调重复使用的问题。

要注意的是标识尺寸，辅助图形的摆放和尺寸，要严格按照图中比例，

特殊情况，可以根据实际尺寸调整，但比例要固定。

14
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名片设计

颜色可多色替换

参照标准辅助色

尺寸140mm＊90mm

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

梁华翔
Huaxiang  Liang
人事部 主任

飞行基地：珠海市金湾机场

客户服务中心地址：珠海市三灶镇珠海航展馆

联系邮箱: cs@cganet.com.cn  

官方网址: www.cganet.com.cn

电话(Tel)：0756-2261630

珠
海
华
翔
通
用
航
空
有
限
公
司

zhuhai C
hina S

ky G
eneral Aviation Lim

ited

www.cganet.com.cn
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名片设计(二)

珠
海
华
翔
通
用
航
空
有
限
公
司

zhuhai C
hina S

ky G
eneral Aviation Lim

ited

www.cganet.com.cn

珠海华翔通用航空有限公司

梁华翔
Huaxiang  Liang
人事部 主任

飞行基地：珠海市金湾机场

客户服务中心地址：珠海市三灶镇珠海航展馆

联系邮箱: cs@cganet.com.cn  

官方网址: www.cganet.com.cn

电话(Tel)：0756-2261630
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工作证设计

尺寸 60mm*100mm

工作证主要用色为标准辅助主色的R=155 G=45 B=28 和 R=191 G=159 B=84

企
划
部

 P
lanning D

epartm
ent 

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

人
事
部

  M
inistry of P

ersonnel D
epartm

ent 

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

梁华翔
Flying liang

企划部
经理

HX170833
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字体设计－羽毛黑体

18

效仿羽毛似空而不空的形态，结合华翔公司的形象，风格统一独特。

羽毛黑体



吉祥物

Fade gay boy

飞基仔
性别   男

特征   穿着一身飞行服，黑豆大的眼睛

性格   有时犯傻，但是对梦想很真挚。

简介   这个梦想在在浩瀚天空遨游的小男孩，整日

          穿着飞行服，他勇敢且坚持不懈，因为炙热  

          的梦想是源源不断的燃料，推动他成为更加

          强大的大男孩。

191519



吉祥物展示图

正面
FRONT

侧面
LEFT

背面
BACK

20



吉祥物表情包

愉悦
PLEASURE

生气
ANGER

沮丧
SORROW

有趣
JOY

21



吉祥物表情包

饥饿
HUNGRY

困
SLEEPY 

晕
DIZZY

满足
FULL

22      



网页设计

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

登陆 | log in

邮箱

密码

开启航空之旅

Copyright © 2015 珠海华翔通用航空有限公司  粤ICP备12078434

中国 会员登录首页
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珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

中国 会员登录首页

关于华翔 诚聘英才 联系我们 报名服务与产品 合作项目 资讯动态

私人飞机 飞行模拟机 航空展馆

24

网页设计



网页设计

关于华翔 诚聘英才 联系我们 报名服务与产品 合作项目 资讯动态珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

资讯动态 合作项目

 

 Cooperation project  Information dynamics 

服务与产品
 Services and products 

Copyright © 2015 珠海华翔通用航空有限公司  粤ICP备12078434
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办公用品

尺寸  信封:100mm＊40mm   信纸:A4纸

材质   信封:120g的白色牛皮纸     信纸:100g的胶版纸

          

 用于平时稿件打印，通知，策划等资料打印的专用纸张

26



办公用品细节展示

尺寸  信封 100mm＊40mm（左）A4纸（右）

材质   信封 120g的白色牛皮纸     信纸 100g的胶版纸

2727



电子书

电子杂志的概念图

电子书在使用编写上主要传播企业精神，企业历史，企业发展历程

以及创始人的心理历程及观点。

其中要注意的是不能随意变动标志的大小。

28



路旗

广告旗也可以被称为灯杆旗广告，泛指为道路灯杆(通讯及电力线杆)

作为广告宣传载体的一种广告方式。

随着近年来户外广告媒体的疾速开展与不时标准，户外广告旗以其

共同的广告方式在现今企业的市场营销中，发挥着其独有的作用。

尺寸 1m＊0.3m

29



纸杯设计

30

尺寸  左一（同右一）3B 盎司 80 毫升 58×40×60            

材质  食用包装淋膜纸 使用PE膜

 用于平时办公室员工的休息间或是周年活动的礼物



伞面设计

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

尺寸 8骨伞 60cm

材质 尼龙面料

3131



企业形象墙

尺寸 205cm*140cm

材质 pv版加标识部分嵌入灯管

此处将镂空埋下灯带

加强空间层次感

珠海华翔通用航空有限公司
zhuhai China Sky General Aviation Limited

32



门牌设计

材质  白色亚克力三角灯盒

        盒内加灯管。

尺寸  30cm＊10cm

灰色部分，以及周围包边

为透明亚克力，有透光效果

科技感更强

会议室
 Conference Room 

会议室
 Conference Room 

3333



APP设计

3434

华 翔

珠海华翔航天有限公司

华 翔

珠海华翔航天有限公司            红色

R155 G45 B28

色 彩/Color

白色

R255 G255 B255

灰色

R153 G152 B153

R51  G51  B51

想 法/Idea

app页面只运用了红白灰三个色,画
面为简洁风格,与华翔公司整体企业
形象符合

所运用的红色是华翔公司logo 中的
红，更加能加深印象及传播效果

注:这里的色彩只标app所应用到的



APP设计
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华 翔

珠海华翔航天有限公司

华 翔

珠海华翔航天有限公司            红色

R155 G45 B28

色 彩/Color

白色

R255 G255 B255

灰色

R153 G152 B153

R51  G51  B51

想 法/Idea

app页面只运用了红白灰三个色,画
面为简洁风格,与华翔公司整体企业
形象符合

所运用的红色是华翔公司logo 中的
红，更加能加深印象及传播效果

注:这里的色彩只标app所应用到的

登陆页面
Login page

app页面登陆页面以飞机照片（可更
改）为底图，符合形象

用户还可以选择以游客身份登陆app，
增加新用户的使用量

首页
Home

首页同样以图片为主，文字为辅，只有
“首页”和“社区”（交流心得的圈子
）两个大板块。“我的”“购买”“首
页”（这里的首页为指示作用，即回到
右边作战时的界面）

“资讯”“展厅”两个小板块，可向左
滑动，图文类比纯文字类更能吸引眼球

可向左滑动

被选中时的图标

图 标/Icon

我 的

系统消息 隐 私

退 出账 户 常 用

关 于

设 置购 买 消 息

添 加发 送

夜 间

首 页

我 的

系统消息 隐 私

退 出账 户 常 用

关 于

设 置购 买 消 息

添 加发 送

夜 间

首 页



APP设计

36

华 翔

珠海华翔航天有限公司

华 翔

珠海华翔航天有限公司            红色

R155 G45 B28

色 彩/Color

白色

R255 G255 B255

灰色

R153 G152 B153

R51  G51  B51

想 法/Idea

app页面只运用了红白灰三个色,画
面为简洁风格,与华翔公司整体企业
形象符合

所运用的红色是华翔公司logo 中的
红，更加能加深印象及传播效果

注:这里的色彩只标app所应用到的

个人主页
Personl homepage

在个人主页的页面中，规范整理了用
户所参加或者收藏的活动，下载的报
名表以及个人资料

同样图文相结合，图片部分可向左滑
动

个人主页-消息
Messaging

点击左上角的消息图标后进入消息页
面，可查看好友发来的消息（社区圈
内的用户）以及系统消息（课程预定
等的相关消息）

个人主页-设置
Setting

普遍的app设置部分都只有文字，在
这个界面中，加入图标，并且点击图
标可以跳出更多的详情设置，让整个
的设置页更加活泼

与前面的图标相呼应，更加凸显整个
app的主题，完成其宣传的作用

App
Design



APP设计
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指示牌设计

尺寸 150cm*30cm

材质 pv版做杆部分，字面部分做透光亚克力材质

洗手间

茶水间

停车场

入口

38





广
告
部
分



户外墙体广告车体广告

39

尺寸 200cm*100cm

材质 丝网印刷



户外墙体广告户外墙体广告

40

尺寸 200cm*100cm

材质 丝网印刷



高速公路广告

141

尺寸 400cm*200cm （上） 200cm＊100cm（下）

材质 丝网印刷



户外墙体广告公交站广告

42

尺寸 1m*2m

材质 胶贴（户外专用胶贴，成品覆膜）









 

真飞了网微信公众号运营方案 

 

 

Team name:冲上云霄 

 

组长：07131027 陈淑华 

组员：07131025 王冰清07131026 祝碧敏 

      07131028 郑雯一07131030 黄文俊 

      07130801 李少欣07130802 林小瑜 

      07130803 冯钰婷07130804 陈建明 

 

指导老师：张子娟 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

原公众号存在的问题：信息分类不清晰、信息量较少、欢 

迎语不吸引、宣传少、关注量少 

解决方法：把内容重新分类、重新设计欢迎远、 

通过别的大热的公众号宣传自己的公众号让更多人知道 

 

 

运营目的 

 增加关注量 

 推广“一个独特的出行方式”这个概念 

 提供更多有关培训的信息 

 

 

 

首先，把原来欢迎语改一下，弄得简单点。原来的欢迎语文字挺显活力的，但表情搭配得很

粗糙，看上去这个欢迎语不吸引。 

原始页面： 

 

 

 



 

然后，我们把内容分为三部分，每部分都用一个字概括“学”、“玩”、“购”。 

“学”是介绍课程内容，可以点击任意一个课程了解情况，每个课程都做了一个推文，点进

推文就会有详细介绍。现在点进公众号后就像进了一个网站，信息看上去很繁琐，所以把每

个信息做成推文，看起来梳理得比较清晰。 

“玩”是想设计一个小游戏，一个文字游戏，以和公众号对话的形式，让受众和公众号短暂

接触一下，并在这个短暂的过程中把自己的概念告诉受众，表达自己的目的。之前公众号有

个“社区”栏目，栏目里有游戏，虽然点进去没有游戏，我们小组觉得可以保留，于是想设

计这么一个游戏。 

“购”就是把要销售的航模和私人飞机展现出来，介绍产品的各项性能，并附上一个连接，

点击链接可进入购买页面。 

 

 

结合欢迎语得出以下新页面： 

 



 

学 

“学”栏目里有两个课程：青少年夏令营和飞行爱好者训练课。 

点击“爱好者飞行训练课”进入推文。 

 

推文内容如下： 

飞行爱好者训练课 

欢迎热爱飞行的您，加入千航飞行会 
加入千航飞行会，学习独立操作模拟驾驶舱！ 

 

专业的飞行特训； 

获取独立飞行执照； 

逼真的模拟驾驶舱培训； 

1 倍的价格就能体验 20 倍的生活，你敢信！！？ 

你只要走进千航飞行会， 

以上愿望一次满足。 



 

——“千航”培训介绍—— 

 

第 1 步：一级执照——环绕飞行 

技能：滑行、起飞、环绕飞行以及降落 

好处：观景飞行、锻炼飞行技巧 

所需时间：合计 5 小时培训 ＋ 1 小时飞行考试 

 

第 2 步：飞前检查训练——学会管理和检查模拟驾驶舱 

（在一级执照培训间或之后，可随时参加飞前检查训练。） 

技能：飞行前的系统检查、发动引擎和关闭程序、对飞行管理电脑的操作和

应用 

好处：二级执照的前提 

所需时间：合计 3 小时训练 ＋ 30 分钟飞行考试 

 

第 3 步：二级执照——跨区域飞行 

技能：利用飞机的导航系统和自动驾驶功能，配合真实的标准操作程序于城

市间穿梭飞行， 

好处：考获执照后，可单独进行跨城市飞行 

所需时间：合计 5 小时训练 ＋ 1.5 小时飞行考试 

 

第 4 步：进阶检查训练——学习在有挑战情况下飞行 

技能：侧风起飞和降落、低清晰度，引擎故障下飞行、单引擎飞行 

好处：应对紧急情况，保命 

所需时间：约 4 小时训练 

 

第 5 步：顺利出师 

 

——加入“千航”—— 

 

其实很简单~~其实并不难~~ 



只需购买千航飞行会的会员资格即可加入我们！ 

我们接受微信报名！ 

电话报名！ 

或亲临飞行体验报名！ 

报名之后，我们还会送上小惊喜小惊喜小惊喜哟~ 

会员不仅可以自行预约上课时间， 

家人和朋友还享有一次 60 分钟的飞行或 380 元单独模拟驾驶舱租

赁（每小时节省超过 120 元）的福利哦！ 

 

——关于千航飞行会—— 

 

会费：9800 元 

会员特权：①20 小时飞行培训 

②飞行会培训手册以及日志 

③塞斯纳私人飞机襟章 

④塞斯纳私人飞机纪念贴纸 

⑤会员卡及飞行体验挂绳 

⑥千航会帽 

 

废话少说，献上模拟舱内部图： 



 

 



 

 

微信咨询报名 

长按下图▼识别图中二维码 

 

活动组织单位 

珠海华翔通用航空有限公司 

手机：18218930922 

座机：0756-2261630 



做成推文后的展示图 

  

   

 

 

 

 

 



另一个“青少年夏令营”推文内容： 

 

这里有个夏令营 你不看看吗 

    Thanks for the adventure,now go have a new one！谢谢你与我一同

冒险，现在，去开始一场新的吧!--<<飞屋环游记>> 

    这是电影飞屋环游记的经典台词，有梦就去追，不要等到变老，可能你也

有一个关于飞行的梦想，不敢说出来，不敢去实践，现在我希望你可以来试试。 

青少年海陆空训练营 

 

“飞行”设备  

 

 

”飞行员”--我们将与香港童军总会领袖训练学院、北京理工大学珠海学院携手，

带你来到香港童军总会训练营地，进行海陆空三项技能训练，提升你的个人综合

素质和能力！要知道飞行前锻炼好自己是最重要的。革命尚未成功，同志仍需努

力。夏令营训练结束后，你会获得香港童军总会领袖训练学院结业证书。



 

设备--专业的飞行导师带着你进行训练，安全可靠、新奇好玩一次性满足你！ 

 

语言--中英双语授课，让你了解国内国外的航空世界，与时代接轨。 



 

预备飞行员--来自全国各地的少年与你一起训练，你们一起成长，一起变得更加

有责任感和沟通能力。 

 

  

闲时--训练完毕后，珠港著名景点看个够，比如维多利港、珠海渔女等。 

 

 



 

沿途风景 

具体行程（珠海 3 天，香港 7 天） 

开营时间：第一期 2016.7.2 

          第二期 2016.8.10 

日期/地点 活动内容 

Day1 

珠海 

1.办理入营手续，发放营服营帽及相关资料 

2.入营仪式，团队拓展建设 

3.参观北京理工大学珠海学院的航模展厅 

Day2 

珠海 

1.军事早操，锻炼身体素质 

2.专业航空学院教授讲课，学习航空飞行理论知识 

3.参观珠海市科普馆，了解最新 3D 打印技术 

4.利用专业飞行模拟机，学习飞行驾驶技术 

5.参观北京理工大学珠海学院的航空知识长廊 

Day3 

珠海 

1.军事早操，锻炼身体素质 

2.参观珠海航空产业园企业，零距离和飞机接触 

3.参观珠海机场控制塔和航空科技探知馆 



4.前往著名的珠海航展馆基地，用美国全动型 AATD专业飞行模拟机学习飞行，

进行飞行技术的复训 

5.团队拓展，完成教官特别设定航空飞行路线及目标 

6.学习航模制作并比赛，观看精彩的航模表演 

Day4 

香港 

1.前往香港，参观香港科学馆 

2.前往香港童军总会领袖训练学院营地 

3.入营报到，开展【体验式学习】活动，完成团队各项挑战，营友间互相增强友

谊 

4.营友合力烹调晚膳及建设营地，锻炼自理和动手能力 

Day5 

香港 

1.营友分队接受步操训练，并学习童军的誓词和规律 

2.营友学习基本急救知识，以加强其服务他人的精神。 

3.在教练带领下探索营地周边的生态环境，加深对大自然的认识与了解，以及学

会防灾避险知识 

4.营友结伴在黑夜中完成一段指令的旅程，学会相互信任，共同合作来完成任务 

Day6 

香港 

1.越野挑战，营友需利用地图与指南针，完成一段指定的旅程，增强团队合作精

神 

2.营友克服恐惧，突破障碍，完成攀岩高空挑战 



3.营友开展网阵训练挑战项目，提升其对抗逆境的能力 

4.通过角色扮演和情景演练，了解犯罪侵害的常见类型，并学习在遇到危险时如

何有效应对 

5.总结及分享经验交流会 

Day7 

香港 

1.学员合力制作竹筏并完成指定旅程，了解海洋生存的基本知识 

2.营友共同合作完成皮划艇竞渡挑战，体验人与自然搏斗的乐趣，全面了解海洋

生态 

3.原野烹饪，营友须在没有任何器具的辅助下，互相合作烹调晚餐 

4.篝火晚会，营友进行表演项目，展示成果 

Day8 

香港 

1.营地服务，营友合力执拾，以提升其自务自治的精神 

2.开展团队历奇竞技赛，营友通过沟通与合作，解决困难 

3.总结及分享交流会，闭幕式，合影留念，颁发领袖训练学院证书 

4.参观香港城市大学，了解香港大学教育体系，在大学校园餐厅享用晚餐 

Day9 

香港 

1.游览香港最具代表性的沙滩--浅水湾，号称“天下第一湾”，也有“东方夏威

夷”之美誉 

2.游览西贡墟，一个以欧陆式及亚洲风餐厅而闻名的香港海边小镇。 

3.前往金紫荆广场，游览香港回归的标志性建筑 



4.观赏维多利亚港美丽景色以及群星汇聚地——尖沙嘴星光大道 

5.闭营晚会，营友和导师分享学习心得和感悟，颁发证书及颁奖 

Day10 

香港 

1.参观香港历史最悠久的大学--香港大学，感受人文氛围 

2.参观香港理工大学，享用自助午餐 

3.自由购物，享受购物天堂的乐趣 

4.合影留念，带着美好的回忆及祝福，返回温馨的家 

 

 

 

 

 

“飞行”资格 

费用：原价 12800 元/人 

6 月 15 日前：9980 元/人 

                        年龄：8-15 岁 

 

 

 

 

 



“飞行”咨询与报名 

 

微信二维码 

 

推文展示图 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



玩 
“玩”这部分暂时只想了这么一个小游戏，新建一个对话，然后把目的表现出来。 

 

游戏框架： 

 

地点：J 大学 

开始游戏 

 

你是 J 大学的一名学生，你正在准备参加一场学生组织面试，一早起

床发现自己就快要迟到了，赶紧出门。 

   

                                       

 

 

 

 

 

  

 

① 去饭堂 

 

② 去教室面试 

你妹啊，你都要迟到

了你还去饭堂，快点

去教室面试啦！ 

来到教室发现很多人参加面试，这时候工

作人员让你填一份表格，要你选择面是哪

个部门 

① 外联 ②秘书处 ③体育部 ④宣传部 

对不起，报名的名额满了 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

你开始面试，面试官问你：请问你会使用无

人机进行航拍吗？ 

会 完蛋了，不会啊 

骗人，你根本就不

会 
是否使用随身携带的面试攻

略？ 

 

是 

 

我从来不作弊 

链接到：华翔无人机训练或

无人机知识板块 

你的手控计不住李计己 



游戏展示图 

 

 

有些人会贪玩选其他选项，但无论怎么选，要想继续还是要选我们设计好的选项。 

以便对话的进行。 

 



购 

原来公众号购物内容全是链接到购物页面，课程内容介绍，航模介绍，飞行模拟器介绍等都

是文字的说明，有点太过冗长，将介绍说明部分变成视频介绍，增加可视性，顾客可以看到

具体的操作，对产品不再是头脑中的想象。 

 

购页面建设： 

 

框架主要是放置所有的购买信息，将课程和产品的购买都放在一起，  

无人机，航模，放置小视频，顾客可以查看小视频来看看无人机，航模的操作那些，增加可

可看性，顾客了解信息会更方便。 

 
“购”的流程 

购---弹出两个选项，课程/产品 

一： 

1：点击产品选项，出现文本窗口，出现所有产品类型的链接，航模/无人机/飞行模拟器/飞

行户外 

 

点击飞行模拟器， 链接到飞行模拟器介绍视频的推文中。 

视频内容包括：模拟器相关操作，模拟器性能介绍等。 

 

 

点击文中的模拟器购买，链接到网页的购买页面。 

 

 

2，点击航模，链接到有航模飞行介绍小视频的页面，点击文字航模购买链接到购买页面 

 

3，点击无人机，链接到有无人机飞行操作小视频，点击文字无人机购买链接到购买页面



   
 

二： 

点击课程选项，出现窗口，出现三个链接，模拟飞行训练/素质拓展训练/无人机培训 

 

点击模拟飞行训练，出现有各类课程的简单介绍的页面，包括上多少课时，费用，时间，青

少年领袖海陆空夏令营/飞行爱好者训练课/少年飞行精英训练（暑期班）/飞行历奇（半天

班） 点击课程可直接链接到该课程的详细介绍页面。 

 

如点击飞行爱好者训练课，跳到一篇内容为飞行训练的一些视频介绍上，点击课程预约链接

到课程预约页面。 

视频介绍内容包括训练课课时，具体时间行程安排，课程收获等。 

 

 



   

 

因为课程也是花钱买的，所以把报名课程这一步放到“购”的栏目。 

 

 

另外是定期或不定期推送。现在那些吃喝、健身的公众号受很多年轻人的关注，

因为这些都是年轻人感兴趣的方面，这些公众号一有什么新的消息就马上做推送，这些公众

号也是在为一些店铺或商业做宣传，但内容的确引起年轻人的注意。所以不定期推送也是必

要的，一个公众号如果不经常推送就会慢慢淡出受众的视野，有些人就仅仅关注了却没记住

这个公众号。所以我们可以找一些比较新鲜的话题，或年轻人感兴趣的话题，然后和飞行这

一方面进行连接，引起年轻人的兴趣。 

例如：无人机摄影 

      无人机投快递新闻 

      有关私人飞机的新闻 



无人机摄影放多几张图就好了，操作很简单。 

无人机投快递可以详细了解一下，以下是推文展示内容：（图片形式） 

    

     

 



像“佛山吃喝玩乐”、“健身小公举”和“兼职全职”这些公众号，它们也经常推送，一有什么资

源就马上推送，满足受众的需求，所以我们也可以找多点话题做推送。 

 

另外就是宣传，刚刚也说到有些商家通过公众号进行宣传，那我们也可以把我们的信

息提供到别的公众号，让公众号帮我宣传出去，最后放上二维码让有兴趣的受众扫一下，即

使有些人没兴趣，但起码也让人知道这个公众号的存在。 

就像刚刚举的那几个例子，可以把通过它们的宣传让更多人知道这个公众号。 

 

 

 

 

以上是真飞了网微信公众号运营方案的全部内容。 

谢谢！ 
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前言

前言 PREFACE

“真飞了网”的主要功能是：
专注飞航培训教育、飞行体验和青少年
航空科普的平台，让大家安心飞行安全
飞行，让青少年和飞行爱好者的得到愉
快的航空文化体验，轻松实现飞行梦想！
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市场调查

主目录 CONTENTS

1

2 4

3 5

基本框架

推广方案

目标

BACKGROUND

MARKET RESEARCH

THE FRAMEWORK

PROMOTION PLAN

OBJECTIVE



背景
BACKGROUND



背景 BACKGROUND

       腾讯官方发布的统计数
据显示：截止今年8月底，
全国共有1000万订阅号，
还在以1.5万每天的速度在
增加。
      但如今的公众号，依然
是“内容为王”。因此，想
要把“真飞了网”公众号推
广出去，还是得在内容上下
功夫。



市场调查
MARKET RESEARCH



市场调查    概括

目前，“真飞了网”仍属于起步阶段，不得不承认
存在缺乏趣味内容、没有吸粉亮点、推广不给力等
诸多问题。

结合公司方面提供的信息，我们暂时把
目标受众定位为大学生。因此，我们做
了一份与航空事业有关并且是针对大学
生的调查问卷。(文后附调查问卷及调查结果)

调查结果显示，关注飞行信息公众号的人当中
有90%想去体验飞行模拟舱，说明大学生对于
飞行体验很感兴趣，这些人对飞行信息的需求
度也比较高，看好通用航空的前景。对无人机
驾驶技能的需求高达70%，但这些人都只是处
在观望阶段。



创造接触
机会!!!!

要么有趣，
要么有用，
两者兼得
更完美!!!

市场调查    问卷调查与结果



“会”、
“想”、

“感兴趣”，
那就刨坑

让他进来啊！

市场调查    问卷调查与结果



不够爱、
  诱惑力不足、
说服效果不强！

看好、
潜力大！

贵！
身体原因！
实现率低！

市场调查    问卷调查与结果



市场调查   分析

调查结果可
简单总结为
以下三点：

无论关注航空领域信
息与否，都对体验飞
行模拟舱感兴趣。

 对成为飞行员和
掌握无 人机驾驶
技能有浓厚的情趣。

看好通用航空，但由
于成本高、周期长、
实现率低等原因望而
怯步。

3

1

2

缺

有趣内容

实用功能

推广手段



把握住消费者的兴趣热情，投其所好

上升为目标受众

起点1
提供各项优质服务、航
空领域方面有趣的信息。

潜移默化中更加热爱飞行事业,
达到说服效果

2

34

市场调查   分析



综上，我们建立公众号要做的就是把握住消费

者的兴趣热情，投其所好。

在为关注者提供各项优质服务的同时有趣地把

航空领域方面的信息，通过不同方式来传达给他们，

使之在潜移默化中更加热爱飞行事业，达到说服效

果，从而上升为我们的目标受众。

市场调查    总结



基本框架
THE FRAMEWORK



基本框架   公众号板块

所有公众号的运营方向以星期为时间周
期，每天推出固定板块下不同的内容。

固定板块为：
无人机摄影\飞行故事与人物传记\
航空知识普及\飞行电影分享\
飞行游戏APP推荐\“飞行体验日”记录\
“小小飞行员”夏令营招募

      无人机摄影：无人机摄影更多
应该在于如何把无人机的魅力传达
给受众，吸引更多的爱好者去行动，
参与无人机培训。因此，设立这一
板块的目的就是希望通过分享无人
机摄影作品，来从感官上刺激受众，
促使他们参与无人机培训。

02 03

01

      飞行故事与人物传记、航空知识普及、飞行
电影分享、飞行游戏APP推荐。设立这四个板块
旨在通过传达关于飞行行业的各种信息，吸引更
多对飞行事业感兴趣的人追随，将他们发展成为
忠粉。而那些对飞行事业有关心却处于观望阶段
的受众，把他们吸引进来，提供更多的信息服务，
使他们获得满足成为追随者。

     “飞行体验日”记录、“小小
飞行员”夏令营招募。这是两个
推广方案，后文将详细描述。



飞行
学院

基本框架   公众号分栏

飞行
商城

我要
报名



基本框架   内容样板展示

无人机摄影：
从上帝的视角看世界

飞行电影分享：
电影展示更多
飞行的魅力 

飞行故事与人物传记：
每个飞行人物的背后 

航空知识普及：
飞机的前世今生
航空的发展史

飞行游戏APP
推荐



推广方案
PROMOTION PLAN



方案一    设立“大学生飞行体验日”
即为了满足学生的体验需求，选定每周六为飞行体验日。

宣传
手段

具体
活动

意义

在大学校园内张贴
海报、设立摊位宣
传、开设公选课等。

1 2

通过关注“真
飞了网”公众
号，参与报名。

大学生可享受
五折优惠、送
礼品等优惠。

3

体验项目有：飞行模拟
舱、无人机操作、不定
时举办飞机模型展览、
无人机作品展等活动。

通过体验更能加深大学生对飞行驾驶
和无人机驾驶的理解，实际参与其中，也
能激发大学生真正驾驶飞机和学习无人机
技能的动力。

同时，在此过程中推广我们的公众号，
让这些大学生在体验的同时了解到我们的
公众号，把飞行爱好者集中到公众号里面，
从而可以推出更多的服务给这些爱好者。



方案二    “小小飞行员”夏令营活动
即针对中小学生，在假期开办关于飞行体验的夏令营。

宣传
手段

具体
活动

意义
活动
特色

派传单、搭帐篷、
各大商场儿童家长
集中区张贴海报、
线上抽取幸运名额。

关注“真飞了
网”公众号，
参与报名。

转发、集赞相关
活动内容者有机
会获得免费名额。

1

2

1 2

与电视台合
作，为孩子
拍摄一套专
属的纪录片。

每天我们会把孩子活动情况
通过照片、视频等方式上传
到公众号，家长可以实时关
注孩子在夏令营的活动情况。

给孩子们留下珍贵的
回忆，从小培养飞行
兴趣、飞行素养。

3

在夏令营最后一天，举
办“毕业典礼”，为孩
子颁发毕业证书并授予
“小小飞行员”称号。

在家长群体中得到推广，
使飞行驾驶成为孩子未
来职业选择之一，让无
人机驾驶成为培养孩子
兴趣技能的重要选择。

1 2



目标
OBJECTIVE



1、吸粉：
结合线上知识普及、
电影分享和线下活
动实现吸粉。

目标   OBJECTIVE   

4、销售：
吸粉达到一定数量开始销售飞行
产品。
飞机模型、飞行驾照、无人机培
训、夏令营活动、飞行模拟培训。

3、推广：
通过开展夏令营活动，拍摄纪录
片，在中小学校园推广。在家长
群体中建立夏令营和飞行体验的
口碑，通过电视台播报推广，掀
起飞行热潮。

2、品牌：
建立公司品牌，通
过飞行体验日等活
动，维持飞行爱好
者的关注度。



附调查问卷   隔壁家小明浪飞了-航空领域问卷调查

第1题   你的性别是？    [单选题]

第2题   你现在大几？      [单选题]

第3题   你平时关注航空领域的信息吗？      [单选题]

第4题   你会关注关于航空领域的公众号吗？    [单选题]

第5题   有机会的话，你会去体验飞行模拟舱吗?    [单选题]

第6题   你对飞行驾驶或无人机驾驶感兴趣吗？     [单选题]



附调查问卷   隔壁家小明浪飞了-航空领域问卷调查

第7题   什么阻碍你的飞行梦？      [多选题]

第8题   你想为自己增加一项无人机驾驶技能吗？  [单选题]

第9题   你认为通用航空前景如何？    [单选题]



真飞了网



宣传
方案

珠 海 华 翔 通 用 航 空 小组：帅到飞起小组
组员：07130919 盛文弦  07130921 梁静
             07130922 吴丹华  07130909 陈倩
             07130908 陈晓玲  07130911 冯春玲
             07111132 张熠箫
指导老师：张子娟

                          
             



市场分析
Part 01





价格昂贵

操作复杂

功能不全



67.9%

娱乐方式
67.9%的用户利
用无人机作为娱
乐方式，例如在
公园驾驶等。

18.2%

户外活动
18.2%的用户利
用无人机来鼓励
孩子进行户外活
动。

81%

摄影/视频
81%的用户曾用
无人机拍摄照片
或视频。

67.9%

业余爱好
67.9%的用户将
其作为业余爱好。



低空飞行市场急需高性价比的

齐全的专业化服务



华翔
优势

02地处珠海航空产业园，临近港澳地区

01“钻石”飞行器，安全可靠

04著名飞行模拟机制造公司合作伙伴

03低空飞行专业的一条龙服务



品牌可靠

位置优越

服务齐全



目标人群
Part 02



目标
人群

潜在人群

现有人群

   航拍爱好者

    青少年  大学生

   科研教育    男生为主

专业航拍  

飞行玩家



   快乐          娱乐
   冒险      释放
自由    酷炫
              个性                             
旅游
        刺激      户外

  青少年

男生

大学生



策划目标
Part 03





告别一切平庸的玩乐，将低空飞行作为一种娱乐方式，玩出自己的花样。

将目标人群定为年轻学生，通过他们的不同的个性潮流，玩出不一样的年轻姿态。



丰富内容 微视频

线上
线下活动

创意策略

后期延展



丰富内容----公众号菜单设置

公司介绍

联系我们

飞行活动

飞行预约

飞行考证
飞友社区

 微店



丰富内容----公众号软文

书籍篇 电影篇 产品篇 培训篇



丰富内容----公众号设计
      在每篇软文题目后穿插不同的俯瞰风景的动图，让读者在看文章时有种身临其境
的飞行感。
      示例：



游戏互动体验
用游戏的方式呈现刺激感官，
体验无人机的娱乐和科技。

2大互动游戏，网友可自行选择进行挑战
简单有趣的参与，引导网友对无人机的认知以及好感

操作无人机拍摄

不断移动中的长颈鹿的脸

根据任务完成程度进行评分
分享至朋友圈等社交媒体

STEP1 STEP2

STEP3

操作无人机飞行

在设置各种阻碍中完成任务

丰富内容----H5互动游戏



活动概述：消费者在10.25-10.30期间购买飞行器有10名幸运者有机

会免费获得珠海航展门票一张，并可优先体验华翔在珠海航展中的飞

行模拟项目。

线上微店平台活动

购买
产品

幸运
抽奖

免费参观
珠海航展

飞行
体验



报名

体验

撰写

体验报告

公众号

点赞评选

减免

一半学费

参加规则：

1.活动期间前50免费体验模拟飞行

2.在活动时间内撰写体验报告并完成提交

3.工作人员将体验报告提交到真飞儿网微信公众号进行点赞评选

3.点赞评选7个工作日内在微信公众号内公布获奖名单

4.获奖者获得报读培训课程减免一半学费的优惠。

线下平台活动----飞YONG体验官征集令活动



创意示例：

挑选珠海最具特色的商业地标华发

商都进行遥控飞行器快闪表演，同

时制作出视频进行病毒传播扩散。

遥控飞行器快闪秀----飞YOUNG秀

1.快闪表演共两场，分别是白天和

晚上

2.晚上，飞行器需涂上夜光的闪粉，

在进行表演时更具酷炫的效果。



    你还在做低头族，欧美却在玩出YOUNG

●创意来源：社会热点话题（低头族成日常生活方式、沉迷

虚拟游戏）引发，结合年轻人崇尚欧美，追赶潮流的趋势编

辑视频，掀动飞行器潮流，打好预热基础。

●创意阐述：国外年轻人用飞行器竞赛，拼速度拼难度堪比

真实版手游，获最新热捧，引发国内手游用户关注。飞行器

走向民用，不仅仅是航拍更是可以成为国内年轻人更刺激更

健康的娱乐方式

微视频



与科技体验馆合作

主要针对目标人群中的青少年

       和珠海首家少儿未来科技体验馆合作，
将模拟飞行器入驻体验馆，还可以利用该
体验馆存在的遥控无人机的项目进行品牌
合作。
     华翔提供产品服务，体验馆提供场地。



后期延展----我是最YOUNG飞行员

培训课程的学员，在朋友圈展示
学习的一项飞行炫酷技能的图片
或者小视频，通过点赞数，评选
出”最YOUNG飞行员“。



后期延展----我最能玩出飞YOUNG

微信公众号举办，创意视频在朋友圈扩散

       珠海大学生凭借学生证可优惠购买飞
行器，并可参与“我最能玩出飞YONG”
活动,拍摄自己遥控飞行器的炫酷创意视
频进行提交，最终评选最佳作品并能获得
丰厚奖金。



● 学生论坛的帖子和普通新闻稿
●飞行俱乐部以及科技网站的深度约稿

发布新闻消息

各厂商飞行器报道虽很多，但都聚焦在技术、专业层面，距离大众较远，想

得到大众青睐引爆销量，与娱乐方式挂钩吸引大学生用户关注。

培训课程普遍接触飞行爱好者，受众面小，因此也该将飞行体验大众化，贴

近人群，吸引青少年的注意。

传播关键词：大众娱乐、飞行体验



华翔策划
帅裂苍穹全是戏精组



青春热血

未来感

燃

逐梦云端 聚力未来

飞行盛宴

竞技fan

科技感



1. 市场分析

2. 广告宣传战略

3. 广告实施计划

4. 媒体排期预算

1

7

11

19

目  录



受众
分析

SWOT

 分析

竞争者
  分析

S 项目明确，场地范围广，吸引力强

W 竞技项目单一，受众兴趣不高
O 以通用航空双创论坛为依托

T 受天气影响严重

（以2017全国航模公开赛为例）

公开赛表演类目种类繁多，相比之下，

竞技大赛欠缺不少。

双方可以互相合作，互利共赢，

将范围辐射到中部地区，

带动国内国际产业领域发展融合。

1.1 国际航空模型竞技大赛

民众以及航空领域
   的专家、选手

1

市场分析



1.2  通用航空双创论坛

竞争者
  分析

受众
分析

SWOT

 分析

（以2017中国国际通用航空大会为例）
中国国际通用航空大会主要辐射地区在
西北地区，我们在华南地区，双方辐射
范围不一，但可以进行产业合作，共同
发展通用航空事业。

航空领域的企业和机构，
业界权威媒体，
以及对航空行业
有热爱的相关人士

S 企业自身发展多元化，政府支持，
    阳江地理位置优越
W 辐射范围狭小，通用航空类别多样
    易造成论坛论述混乱
O 以创业创新为主题，响应政府号召
T 首届论坛，无基础

市场分析

2



1.3 航空嘉年华

受众分析

竞争者分析

SWOT 分析

青少年大学生、其他民众
航空发烧友，航空行业
领域公司、机构

S 公司拥有一定规模的无人机业务，

  “双创”主题响应政府号召，

     曾在山西地区举办类似活动

W 交通不便，活动其中两日为

    法定工作日

O 国家大力支持，活动招商引资

T 天气，活动的安保救护方面

（以首届军事
航空嘉年华为例）

3

市场分析



广告宣传策略

目标市场定位

对航空航天有强烈学习兴趣和

探索欲望的青少年及其家长

有一定航空航天科学知识基础的

专业发烧友

愿意支持航空企业发展的各行业

企业代表

4



广告宣传策略

广告宣传定位

   1.活动将得到 ，国家体育

总局，广东省通用航空协会的大力支持，提高阳

江的知名度与美誉度。

    2.举办 ，促使学校开设航空科普

教育课程，成立校级航空航模社团。

    3.创新开发航空科技、模拟飞行、教育无人机

。

  公司以“普及飞航技术、圆青少年航空梦，培

养高素质人才”为使命，以“热诚创新、团队合

作、诚信为本”为宗旨，立足高新航空技术，打

造国内领先的无人机和飞航培训品牌。

    本次活动正是立足于华翔公司的定位，以“

为活

动主题，围绕其进行广告宣传。

阳江市以及珠海市政府

校园航模活动

特色教育课程

逐

梦云端、聚力未来、嘉创品技、阳江起航”

A.

B.

5



宣传海报

a. 航空嘉年华

b. 通用航空

    双创论坛

6

广告宣传策略



LOGO

c. 国际航空模型竞技大赛

LOGO  1 LOGO  2

7

广告宣传策略



广告实施计划
常规宣传（1）

机场大屏广告（侧）

机场大屏广告（正）

电梯口投放广告

8



广告实施计划
常规宣传（2）

公交站牌广告

机场大巴效果图

杂志效果图

9



广告实施计划
事件营销

（涂鸦微博效果图）

（涂鸦效果图）

       在各大媒体网站及微博微信上

发布一段街头艺术家利用

的视频，视频中完全让

无人机放开按预定程序进行喷绘，

引爆年轻群体视觉兴奋点。同时在

北京、上海、广州、武汉、重庆、

杭州 开展以航空为

主题的 ，吸引街

头艺术家与喜爱创新的青少年及广

大市民注意。在涂鸦完成后，可以

拍照将自己的作品传送微博，发起

的话题，同时主

办方将跟进用户在社交媒体的主题

讨论，发布抽取用户进行

的活动。

无人机进

行涂鸦喷绘

六大城市旧街区

街头涂鸦快闪活动

无人机体

验

#无人机街头涂鸦#
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广告实施计划
创新创业大赛

具体执行：

#通用航空双创论坛#

活动效果：

       创立微博话题页 ，邀请六组创业大学生，分别拍摄六段

。同时由 代表六组创业战队，在微博转发采

访视频，并邀请粉丝在微博话题页为喜欢的创业战队 。票数首先到达500的

战队，官微可赠送航空嘉年华门票给其中200名支持者，票数首先到达1000的

战队，官微可赠送小型精美航模手办给其中500名支持者。票数到达3000的战

队，可获得企业的投资赞助，并参加双创论坛，完成他们的创业梦想。同时网友

转发微博并带上话题#通用航空双创论坛#，即可 ，奖品由官方指定（航

模、定制海报或嘉年华门票）。

       通过结合大学生创业这一话题打造热门事件来吸引受众参加投票，获得参与

感的同时可以赢得奖品，增加受众参与度，营造良好的公众形象，促进二次传

播，并从而推动话题在微博上引爆。

创业梦想主题的采访视频 六位微博大V

投票

参与抽奖
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广告实施计划
H5互动

具体执行：

        制作H5互动小视频，邀请 进行传

播，H5视频主要宣传创新创业比赛，网友可

点击进入观看创新创业大赛的宣传视频，并

通过 给自己喜欢的创业队

伍。H5跳转到 ，通过拍摄自己的照

片，上传后，系统自动生成属于网友自己的

，推动网友自发在朋友圈晒专

属海报，进行 。

KOL

点击链接，赞助1元

互动页面

专属创业海报

刷屏式传播

活动效果：

       通过H5让人们参与 ，

并且生成专属海报，引发网友在社交

媒体上晒照，构建活动和网友之间的

情感联系，同时进行 ，扩大

活动影响力。

投票活动

二次传播
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广告实施计划

线下快闪店 X 高达

具体执行：  

      在阳江当地设置快闪店，以

为主题，店员打扮穿着与店内装饰动

漫化，吸引动漫爱好者和喜爱新奇的年轻人

前来体验。店里有

，来客可现场体验航模的魅力，同时购

买动漫手办，在店内设置 （转盘抽

奖环节游戏之类，奖品为手办或者嘉年华门

票或者企业的青少年培训课程优惠券），同

时店内的手办和航模均有二维码，扫描二维

码可观看创新创业大赛的视频，参与微博投

票比赛活动，并获得抽奖资格。快闪店持续

。

高达

SEES

动漫手办区和小型航模展

示区

互动游戏

5天
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广告实施计划
航空模型竞技大赛

具体执行：

活动效果：

       在机场举行完开幕式，开幕式后进行航模竞技表演，同时 ，网友可

在网上进行观看评论。然后进行航模竞技大赛，由来自各地的学生队伍进行竞技。大

赛期间还将举办 ，市民均可报名参加。在这一赛事中，每位参赛

选手必须用一张A4纸纯手工制作一架纸飞机，同时在纸飞机上写上自己的梦想，随

后进行飞行距离的比拼。在大赛中的优胜作品，将按照1:100的比例放大制作成模

型，在竞技大赛现场展示。

       提高观众对航模比赛的认知度，对航模产生兴趣。通过观看航模比赛甚至参与其

中，建立情感联系，对航模比赛建立正面积极的印象。

全程进行直播

“万人纸飞机大赛”

（场地图）
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广告实施计划
航空嘉年华

具体执行：

       航空嘉年华有虚拟驾驶飞机、机车

竞速、航模展示等活动。同时邀请航

模飞手进行航模表演。航空嘉年华设

置几个不同 ，其

中的工作人员身穿空姐空少制服，每

位入场者可接收飞行印章图案印在手

上，同时场地内设置

，考试成绩及格的小伙伴可以拿到

一个中国航空工业文化中心证明是资

深航空迷的红头文件。

        航空嘉年华中进行 ，抽

取一定参与者分奖励等级赠送五星酒

店体验券，定制专属航模，世界冠军

签名照以及航空纪念币等。

特色主题的互动展台

航空知识小测

验

抽奖活动

活动效果：

       通过活动激发人们对航模的

热爱以及对航空事业的向往，运

用活动项目以及互动提高观众的

参与度与好感度，利用定制的礼

品吸引人们参加并且在社交平台

上引发二次传播。
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媒体排期表

10 .28-11 .04：
前期预热

11 .05-11 .09：
气氛营造

11 .10-11 .12：
活动期间

11 .13-11 .15：
后期强化

（1）

（2）

（3）

（4）

（1）前期预热 

杂志等所需产品的制作、参展宣传媒介邀请、其他渠道宣传

活动倒计时、宣传渠道全覆盖

媒体跟进、专题报道

总结报道活动成果、推进公司及产品形象

目标：通过7天预热，主办方进行所需材料制作，同时让受众对活动有

个初步的印象

目标：大力宣传本次活动，用一切宣传手段进行活动宣传，受众从而

全面了解，被吸引加入进来

目标：用网络最流行的直播技术，对活动进行全时段直播，同时加上

当地报纸、论坛专题报道，让因事没能到场或者犹豫是否到场的观众

身临其境，进而达到宣传效果

目标：公司形象及产品形象因此在受众心中得到加强，为以后公司发

展方向指明道路

（2）

（3）活动期间

（4）后期强化

气氛营造
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媒介预算

线上
（微信、微博、网站）

线下
（报纸杂志、机场大巴、旅行社）

10 .28-11 .04：
前期预热

√ √ √ √ √ √

11 .05-11 .09：
气氛营造

√ √ √ √ √ √

11 .10-11 .12：
活动期间

 
√ √ √

 

11 .13-11 .15：
后期强化

√ √ √ √

1.活动：

创新创业比赛：6万

微信H5互动小视频：2万

特色主题互动展台：4万

万人纸飞机大赛：3万

#无人机街头涂鸦# 

事件营销：7万

2.常规宣传

10.28-11.04：前期预热

线上5万，线下6万

11.05-11.09：气氛营造

线上5万，线下3万

11.10-11.12：活动期间

线上微博网站6万，

线下报纸杂志2万

11.13-11.15：后期强化

线上3万，

线下报纸杂志3万

预算总计：55万
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发烧友

资深航迷

阳江起航嘉创品技

航空救国

体验式

引爆
年轻派






























































































































































